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БРИФ НА РАЗРАБОТКУ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
РА порт ВЕРНЫЙ

г.Москва, Щелковское шоссе,

д.3, корп.А, 2 эт., офис 203

(495) 508-50-28, (495) 518-18-08

e-mail: olga@sobenina.ru, ok@port-verny.ru
www.port-verny.ru
Контактная информация

	Заказчик (корпоративный, частный)
	

	Вид деятельности (если это имеет значение для мероприятия)
	

	Контактное лицо
	

	Контактный телефон
	

	E-mail
	

	Сайт
	


Основная информация

	Слово для логотипа в русском, латинском написании
	

	Слоган (если есть)
	

	Конкурентные преимущества компании (основные, дополнительные, перспективные)
	

	Ценовой диапазон товаров, услуг компании
	

	Продолжительность присутствия компании на рынке
	

	Основные конкуренты 
	


Целевая аудитория (ЦА)
	Возраст
	

	Пол
	

	Социально-демографические характеристики
	

	Степень готовности к восприятию предлагаемой информации
	

	Степень заинтересованности в услугах/товарах компании
	

	Степень осведомленности о компании, о деятельности компании, о предлагаемых товарах/услугах
	

	Прочие характеристики
	


Маркетинговые цели и задачи

	Основная идея, которую должен выражать фирменный стиль
	

	Ассоциации, которые должен вызывать фирменный стиль у ЦА
	

	
	

	
	


Барьер в сознании потребителя, который необходимо преодолеть

	


Задание на разработку

	Разработка или доработка фирменного стиля
	

	Основная задача нового/доработанного фирменного стиля.
	

	Основные темы, которые следует отобразить в дизайне.
	

	Темы, которых следует избегать в дизайне.
	

	Примеры фирменного стиля, который нравится (из любой отрасли)
	

	Примеры фирменного стиля, который не нравится (из любой отрасли)
	


Пожелания

	Стиль исполнения, цветовые решения, образы и пр.
	

	Ограничения по использованию цветов, символики, стилистики и т.д.
	

	Другие пожелания
	


