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АНКЕТА-ЗНАКОМСТВО
РА порт ВЕРНЫЙ

г.Москва, Щелковское шоссе,

д.3, корп.А, 2 эт., офис 203

(495) 508-50-28, (495) 518-18-08

e-mail: olga@sobenina.ru, ok@port-verny.ru 

www.port-verny.ru
Контактная информация

	Заказчик (корпоративный, частный)
	

	Вид деятельности (если это имеет значение для мероприятия)
	

	Контактное лицо
	

	Контактный телефон
	

	E-mail
	

	Сайт
	


Основные характеристики, услуги, ценовая категория, география продаж
	


Конкурентные преимущества (функциональные и мифологические), уникальные свойства. Стереотипы потребителей в отношении продукции/услуг (положительные и отрицательные). Побудительные мотивы и препятствия для покупки / обращения за услугой
	


Приоритет развития компании
	


Ключевые задачи на краткосрочный (1 год) и долгосрочный (3 года) периоды: удержание уровня продаж, повышение продаж, повышение прибыльности, повышение узнаваемости, смена имиджа, вывод на рынок, освоение новых рынков и т.д.

	


	Характеристика аудитории: корпоративные клиенты (сфера деятельности, география, потребительское поведение) и конечные потребители (география, возраст, пол, уровень дохода, образ жизни, потребительское поведение и пр.)
Корпоративные клиенты: 

	Конечные потребители: 


Ключевая аудитория, на которую будет направлена основная программа мероприятий. Перспективные клиенты, на которых должна быть сосредоточена активность

	


Краткая характеристика текущей ситуации на рынке. Результаты маркетинговых исследований, обзоры рынка и пр. (если есть)

	


Доля продаж на рынке
	


Основные конкуренты, их конкурентные преимущества, позиционирование, активность на рынке

	


Прочие конкуренты (перечислить)

	


Существующие программы стимулирования продаж, программы лояльности
	


Рекламная, маркетинговая, PR-история компании: презентации, участие в выставках, активность в прессе, совместные акции с партнерами, собственные акции и др. Отчеты и материалы по проводившимся рекламным кампаниям (если есть)

	


Ольга Собенина (916) 692-34-52

25 сентября 2008

